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EUROPEJSKI SYSTEM TRANSFERU I AKUMULACII PUNKTOW (ECTS)

KARTA OPISU PRZEDMIOTU - SYLABUS

Nazwa przedmiotu
E-commerce [S2ZE1E>Ecom]

Przedmiot

Kierunek studiow Rok/Semestr

Zielona energia/Green Energy 1/2

Studia w zakresie (specjalnosc) Profil studiow

- ogolnoakademicki

Poziom studiow Jezyk oferowanego przedmiotu
drugiego stopnia angielski

Forma studiow Wymagalnosc¢

stacjonarne obieralny

Liczba godzin

Wyktad Laboratorium Inne (np. online)
15 0 0

Cwiczenia Projekty/seminaria

0 0

Liczba punktéw ECTS

1,00

Koordynatorzy Wyktadowcy

dr hab. inz. Ewa Wiecek-Janka prof. PP
ewa.wiecek-janka@put.poznan.pl

Wymagania wstepne

Student posiada podstawowe informacje na temat metod i narzedzi marketingowych, badan
marketingowych oraz aplikacji internetowych.

Cel przedmiotu

Zdobycie wiedzy na temat marketingowych metod prowadzenia biznesu, ktérego model opiera sie na
rozwigzaniach teleinformatycznych, w szczegdélnosci aplikacjach internetowych. Zdobycie umiejetnosci
wykorzystania narzedzi wspierajgcych rozwijanie dziatalnosci gospodarczej od wymiany informacji miedzy
podmiotmi rynku (producentami, dystrybutorami i odbiorcami produktéw) po transakcje on-line.

Przedmiotowe efekty uczenia sie

Wiedza:

1. Student ma wiedze dotyczacg powigzan zawodu energetyka z réznymi dziedzinami pozatechnicznymi,
takimi jak: ekonomia, prawo czy etyka, a takze wiedze obejmujgcg zasady ochrony wtasnosci
przemystowej i prawa autorskiego

Umiejetnosci:



1 Student potrafi samodzielnie planowac i realizowac¢ swoj rozwoj oraz motywowac i ukierunkowywac
innych

Kompetencje spoteczne:

1. Student ma Swiadomo$¢ potrzeby poszanowania praw innych podmiotoéw w pracy samodzielnej i
zespotowej, uczciwosci i odpowiedzialnosci realizacji zadan, postepowania zgodnie z zasadami etyki
zawodowej oraz dziatan na rzecz przestrzegania tych zasad3

Metody weryfikacji efektéw uczenia si¢ i kryteria oceny
Efekty uczenia sie przedstawione wyzej weryfikowane sg w nastepujgcy sposob:

Ocena formujgca: w zakresie zaje¢ wyktadowych: na podstawie odpowiedzi ustnych i pisemnych na
pytania obejmujgce zagadnienia omawiane w ramach aktualny i odbytych juz wyktadow.

Ocena podsumowujgca: w zakresie zaje¢ wykfadowych: kolokwium w formie pracy pisemnej - na
podstawie odpowiedzi opisowych na pytania otwarte - zaliczenie na podsatwie min 51% mozliwych do
uzyskania punktéw.

Tresci programowe

Istota i znaczenie e-marketingu w rozwijaniu dziatalnosci gospodarczej. Metody i narzedzia
marketingowe w prowadzeiu dziatalno$ci gospodarczej. Produkt i jego struktura w -e-biznesie.
Analizowa¢ zachowan nabywcéw w przestrzeni internetowej. Badania marketingowe w e-biznesie.
Analiza strategii marketingowych w internecie. Dostepne platformy i aplikacje wykorzystywane do
prowadzenia e-biznesu. Budowa marki w internecie. Komunikacja spoleczna dla porzeb dzitalno$ci
dziatalno$ci gospodarczej. Promocja w Internecie. Internet rzeczy. Perspektywy rozwoju technologii
sieciowych i ich wptyw na praktyke i teorie marketingu

Metody dydaktyczne
Zajecia wyktadowe prowadzone sg w formie prezentacji multimedialnej potwierdzanej przyktadami.
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Bilans naktadu pracy przecietnego studenta



Godzin ECTS
taczny naktad pracy 25 1,00
Zajecia wymagajgce bezposredniego kontaktu z nauczycielem 15 0,50
Praca wtasna studenta (studia literaturowe, przygotowanie do zajec 10 0,50

laboratoryjnych/éwiczen, przygotowanie do kolokwidow/egzaminu,
wykonanie projektu)




